RAFFRONTO 2014-2015

2014 2015
costi ricavi totale costi ricavi totale

DEL -€ 1.550.906,41 | € 1.418.342,86 |-€ 132.563,55 |-€ 1.640.895,84 | € 1.490.892,20 |-€ 150.003,64
1.Automazione -€ 247.860,88 -€ 247.860,88 [-€ 263.960,59 -€  263.960,59
2.Biblioteche -€ 628.714,77 | € 77.198,68 |-€ 551.516,09 |-€ 659.046,63 | € - -€  659.046,63
3.Formazione -€ 15.032,99 -€ 15.032,99 |-€ 3.435,60 -€ 3.435,60
4.Logistica -€ 131.950,32 -€ 131.950,32 |-€ 131.950,32 -€ 131.950,32
5.Amministrazione -€ 114.321,80 -€ 114.321,80 |-€ 114.186,43 -€ 114.186,43
6.Direzione -€ 63.516,49 -€ 63.516,49 |-€ 83.963,51 -€ 83.963,51
7.Servizi generali -€ 329.102,39 | € 4.771,86 [-€ 324.330,53 |-€ 366.744,29 -€ 366.744,29
8.Archivi -€ 16.583,47 -€ 16.583,47 |-€ 17.608,48 -€ 17.608,48
99.Quote -€ 3.823,30 | € 1.336.372,32 | € 1.332.549,02 € 1.490.892,20 | € 1.490.892,20
ECO -€ 2.335.676,50 | € 2.325.398,91 |-€ 10.277,59 |-€ 2.092.182,52 | € 2.242.186,50 | € 150.003,98
1.Automazione -€ 61.334,97 | € 54.844,33 |-€ 6.490,64 |-€ 23.44892 | € 57.321,54 | € 33.872,63
100. Utente sostenitore € - € - € 150.000,00 | € 150.000,00
101. Marketing € - -€ 22.500,00 -€ 22.500,00
2.Biblioteche -€ 1.348.959,86 | € 1.506.261,17 | € 157.301,31 |[-€ 1.220.997,09 | € 1.390.604,01 | € 169.606,92
3.Formazione -€ 121.270,66 | € 170.514,33 | € 49.243,67 |-€ 122.760,53 | € 153.604,97 | € 30.844,45
4.Logistica -€ 21.272,42 | € 14.385,27 |-€ 6.887,15 |-€ 10.385,39 | € 13.446,72 | € 3.061,33
7.Servizi generali -€ 224.289,18 -€ 224.289,18 |-€ 236.635,27 -€  236.635,27
8.Archivi -€ 37.749,35 | € 24.590,16 |-€ 13.159,19 |-€ 33.781,79 | € 42.590,16 | € 8.808,38
97.Marketing e comunicazione -€ 22.500,00 -€ 22.500,00 € -
98.Utente sostenitore -€ 26.280,24 | € 71.654,00 | € 45.373,76 € -
999.SERVIZI CULTURALI -€ 472.019,83 | € 483.149,65 | € 11.129,82 [-€ 420.108,91 | € 434.619,10 | € 14.510,19
xX. Artoteca € - -€ 1.564,63 -€ 1.564,63
2. Biblioteche € - € -
Totale complessivo -€ 3.886.582,92 | € 3.743.741,77 |-€ 142.841,15 |-€ 3.733.078,36 | € 3.733.078,70 | € 0,34

SINTETICO




